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Crecimiento

Desarrollo

¿=?



Desarrollo

La palabra siempre implica un cambio favorable, 
de lo inferior a lo superior, de lo peor a lo mejor. 

La palabra indica que uno lo esta haciendo bien, 
porque avanza en el sentido de una ley necesaria, 
inevitable y universal que va hacia una meta 
deseable.

Crecimiento
Acción y efecto de crecer. Fenómeno en virtud del 
cual se produce un incremento gradual
(aumento) 



Desarrollo v/s Crecimiento

Suele considerarse que significan lo mismo, pero 
en realidad son conceptos distintos. 

El crecimiento es un aumento de tamaño o 
cantidad.

El desarrollo no es fácil de definir, pero implica 
más variables que sólo el tamaño.

Uno puede crecer sin desarrollarse 
y puede desarrollarse sin crecer.



Acumulación de Basura

¿Es Desarrollo?

Incremento

Acumulación

Aumento

No significa

Desarrollo



Aumentar la cantidad de comida, 

aumentar de peso 

¿Es Desarrollo?

¿Es bienestar personal?

¿Es Calidad de Vida?

¿Es desarrollo personal?
NO



Desarrollo v/s Crecimiento

Lo que uno tiene determina su estándar de vida

Lo que uno puede hacer con lo que tiene
determina su calidad de vida

El estándar de vida es un indicador 
de Crecimiento

La calidad de vida es un indicador 
del Desarrollo



Económico

Social

Ambiental

Desarrollo
Sostenible

¿Cómo podemos crear valor?
éY Satisfacer las necesidades de las generaciones presentes

sin comprometer las posibilidades de las del futuro para 

atender sus propias necesidades.



Social Económica

Ambiental

Equidad

Vivible Viable

Sosteni-

bilidad



Social
Económica

Ambiental

Equidad

Vivible
Viable

Sosteni-

bilidad

Hay que tender a que 

las tres dimensiones se 

crucen lo más posible



¿Cómo podemos crear valor?

No es quién diseña el producto o servicio,

sino el consumidor, el usuario, quién le

otorga el sentido en su USO.

Para hacer una oferta relevante en valor en nuevos o mejores 

productos, servicios  e interacciones, se requiere tener un real 

entendimiento de las conductas y comportamiento de las personas , las 

cuales están determinadas por variables que son multidimensionales. 

- Cuidado con el entorno

- Aumento calidad de Vida

- Reciclaje



De esta manera, el desarrollar la 

observación, como una herramienta 

para la identificación y documentación de los 

drivers generadores de valor presentes en el 

QUE HACEN las personas, es un camino 

relevante para gatillar procesos de 

innovación y diseño, en productos, servicios e 

interacciones.

¿Cómo podemos crear valor?


